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ΒΙΟΓΡΑΦΙΚΟ ΢ΗΜΔΙΧΜΑ 

 

ΟΝΟΜΑΣΔΠΩΝΤΜΟ: ΗΟΡΓΑΝΖ΢ ΚΟΣΕΑΪΒΑΕΟΓΛΟΤ 

ΔΣΟ΢ ΓΔΝΝΖ΢Ζ΢: 1973 

ΔΡΓΑ΢ΗΑ: Πξόεδξνο θαη Αλαπιεξωηήο Καζεγεηήο Δπηθνηλωλίαο θαη Γεκνζίωλ 

΢ρέζεωλ, Σκήκα Οξγάλωζεο θαη Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεωλ, Γηεζλέο Παλεπηζηήκην 

ηεο Διιάδνο 

ΔΠΑΓΓΔΛΜΑΣΗΚΖ ΓΗΔΤΘΤΝ΢Ζ: Σέξκα Μαγλεζίαο, 62 124, ΢έξξεο 

ΣΖΛΔΦΩΝΑ: 23210 49314 (εξγαζίαο) θαη 6932 720915 (θηλεηό) 

ΖΛΔΚΣΡΟΝΗΚΖ ΓΗΔΤΘΤΝ΢Ζ: ikotzai@gmail.com/ ikotza@ihu.gr 

 

΢ΠΟΤΓΔ΢ 

2008-2009 Μεηαδηδαθηνξηθή Έξεπλα ζηνλ Δπηζηεκνληθό Σνκέα Δπηζηήκεο 

Δπηθνηλσλίαο θαη Πιεξνθόξεζεο, ππνηνκέαο Γεκόζηεο ΢ρέζεηο, 
Γηαθήκηζε, Σκήκα Γεκνζηνγξαθίαο θαη ΜΜΔ, Αξηζηνηέιεην 

Παλεπηζηήκην Θεζζαινλίθεο, ππνηξνθία από Ίδξπκα Κξαηηθώλ 

Τπνηξνθηώλ (Η.Κ.Τ) «΢ηεξεόηππα θύινπ ζηηο Έληππεο Πνιηηηθέο 

Γηαθεκίζεηο ησλ Διιελίδσλ Τπνςεθίσλ Βνπιεπηώλ». 

2001-2006 Γηδαθηνξηθό Γίπισκα ζηελ Δπηζηήκε ηεο Δπηθνηλσλίαο – 

Πιεξνθόξεζεο, Σκήκα Γεκνζηνγξαθίαο θαη ΜΜΔ, Αξηζηνηέιεην 

Παλεπηζηήκην Θεζζαινλίθεο. Σίηινο δηαηξηβήο: «Η Δηθόλα ηνπ Άλδξα 

Πνιηηηθνύ ζηνλ Διιεληθό Σύπν θαηά ηε Υξνληθή Πεξίνδν 1989-2000». 

Βαζκόο: Άξηζηα. 

1997-1999 Μεηαπηπρηαθό Γίπισκα Δηδίθεπζεο ζηε Γηνίθεζε Δπηρεηξήζεσλ. 

Γηαηκεκαηηθό Πξόγξακκα Μεηαπηπρηαθώλ ΢πνπδώλ, Παλεπηζηήκην 

Μαθεδνλίαο. Σίηινο δηπιωκαηηθήο εξγαζίαο: «Η Δπηρεηξεζηαθή 

Δπηθνηλσλία θαη ε Δθαξκνγή ηεο ζε Δπηιεγκέλεο Δπηρεηξήζεηο θαη 

Οξγαληζκνύο ηεο Βόξεηαο Διιάδαο». Βαζκόο: 9,3. 

1991-1997 Πηπρίν Οξγάλσζεο θαη Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεσλ, Σκήκα Οξγάλωζεο 

θαη Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεωλ, Παλεπηζηήκην Μαθεδνλίαο. Βαζκόο 

πηπρίνπ: 8,00. 

1988-1991 1
ν
 Λύθεην Θεζζαινλίθεο. Βαζκόο απνιπηεξίνπ: 18 θαη 6/11.  
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ΓΙΓΑΚΣΙΚΗ - ΓΙΟΙΚΗΣΙΚΗ - ΔΠΑΓΓΔΛΜΑΣΙΚΗ ΔΜΠΔΙΡΙΑ 

1. ΓΙΓΑΚΣΙΚΗ ΔΜΠΔΡΙΑ ΢ΣΗΝ ΣΡΙΣΟΒΑΘΜΙΑ ΔΚΠΑΙΓΔΤ΢Η 

 Από 27/12/2019 έωο ζήκεξα: Αλαπιεξσηήο Καζεγεηήο Σκήκαηνο 

Οξγάλσζεο θαη Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεσλ Γηεζλέο Παλεπηζηήκην ηεο Διιάδνο 
κε γλωζηηθό αληηθείκελν: Δπηθνηλωλία θαη Γεκόζηεο ΢ρέζεηο. 

 Από 1/3/2011 έωο 26/12/2019: Δπίθνπξνο Καζεγεηήο Σκήκαηνο Οξγάλσζεο 

θαη Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεσλ Γηεζλέο Παλεπηζηήκην ηεο Διιάδνο θαη 
Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεσλ ΣΔΙ Κεληξηθήο Μαθεδνλίαο κε γλωζηηθό 

αληηθείκελν: Δπηθνηλωλία θαη Γεκόζηεο ΢ρέζεηο. 

 Από 1/10/2011 έωο ζήκεξα: Παλεπηζηήκην Μαθεδνλίαο, Γηαηκεκαηηθό 

Μεηαπηπρηαθό Πξόγξακκα ζηε Γηνίθεζε Δπηρεηξήζεσλ (MBA). Θέζε: 

΢πλδηδάζθωλ Καζεγεηήο (50%) ηνπ καζήκαηνο «Ζγεζία, Δπηθνηλωλία, Γεκόζηεο 

΢ρέζεηο» (ρεηκεξηλό θαη εαξηλό εμάκελν). 

 Από 11/11/2018 έωο 28/2/2020: Παλεπηζηήκην Θεζζαιίαο/ ΣΔΙ Θεζζαιίαο, 

Πξόγξακκα Μεηαπηπρηαθώλ ΢πνπδώλ ζηελ Γεκόζηα Γηνίθεζε θαη 
Απηνδηνίθεζε. ΢πλδηδάζθωλ Καζεγεηήο (50%) ηνπ καζήκαηνο «Πνιηηηθό 

Μάξθεηηλγθ θαη Δπηθνηλωλία».  

 Από 1/3/2016 έωο 30/9/2019: Παλεπηζηήκην Μαθεδνλίαο, Γηνίθεζε Μνλάδσλ 
Τγείαο. Θέζε: ΢πλδηδάζθωλ Καζεγεηήο (50%) ηνπ καζήκαηνο «Μάξθεηηλγθ» 

(εαξηλό εμάκελν). 

 Από 1/3/2017 έωο ζήκεξα: Γηεζλέο Παλεπηζηήκην ηεο Διιάδνο, ΣΔΙ 

Θεζζαινλίθεο, Μεηαπηπρηαθό ζηε Γηνίθεζε Δπηρεηξήζεσλ (MBA). Θέζε: 

Γηδάζθωλ Καζεγεηήο ηνπ καζήκαηνο «Δηδηθά Θέκαηα Μάξθεηηλγθ». 

 Από 15/2/2015 έωο ζήκεξα: ΓΙΔΘΝΔ΢ ΠΑΝΔΠΙ΢ΣΗΜΙΟ ΣΗ΢ ΔΛΛΑΓΟ΢/ 

ΣΔΙ Κεληξηθήο Μαθεδνλίαο, MBA in Hospitality and Tourism. Θέζε: 

Τπεύζπλνο Καζεγεηήο ηνπ καζήκαηνο «Tourism Destination Management» 

(αγγιόθωλν, εαξηλό εμάκελν) θαη Γηνίθεζε θαη Μάξθεηηλγθ Σνπξηζηηθώλ 

Πξννξηζκώλ (ειιελόθωλν, εαξηλό εμάκελν. 

 Από 1.3.2017 έωο ζήκεξα. ΓΙΔΘΝΔ΢ ΠΑΝΔΠΙ΢ΣΗΜΙΟ ΣΗ΢ ΔΛΛΑΓΟ΢/ 
ΣΔΙ Κεληξηθήο Μαθεδνλίαο, Μεηαπηπρηαθό ζηε Γεκόζηα Γηνίθεζε. Θέζε: 

΢πλδηδάζθωλ Καζεγεηήο (6/13) ηνπ καζήκαηνο «Δπηθνηλωλία θαη Γηαρείξηζε 

Κξίζεωλ». 
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 Από 1/10/2011 έωο 30/6/2014: Αξηζηνηέιεην Παλεπηζηήκην Θεζζαινλίθεο. 

Θέζε: Γηδάζθωλ ηελ ελόηεηα «Μάξθεηηλγθ» ζην πιαίζην ηνπ έξγνπ κε ηίηιν 

«Μνλάδα Καηλνηνκίαο θαη Δπηρεηξεκαηηθόηεηαο (ΜΚΔ) ηνπ Αξηζηνηειείνπ 

Παλεπηζηεκίνπ Θεζζαινλίθεο (ρεηκεξηλό θαη εαξηλό εμάκελν). 

 Από 1/3/2008 έωο θαη 28/2/2011: Παλεπηζηήκην Μαθεδνλίαο, Σκήκα 

Μάξθεηηλγθ θαη Γηνίθεζεο Λεηηνπξγηώλ. Θέζε: Δηδηθόο Δπηζηήκωλ ζύκθωλα 

κε ην Π.Γ. 407/80, δηδάζθωλ ην κάζεκα «Γηαρείξηζε ΢ρέζεωλ Μάξθεηηλγθ» 

(ρεηκεξηλό εμάκελν, 2009-2010, 2010-2011) θαη «Γηνίθεζε Γηαθήκηζεο θαη 

Δπηθνηλωλίαο» (εαξηλό εμάκελν 2007-2008, 2008-2009), «Γηαθήκηζε» (εαξηλό 

εμάκελν 2009-2010) «Δξγαζηεξηαθέο Δθαξκνγέο Γηαθήκηζεο» (εαξηλό εμάκελν, 

2009-2010). 

 Από 15/2/2006 έωο 31/8/2007: Αξηζηνηέιεην Παλεπηζηήκην Θεζζαινλίθεο, 
Σκήκα Γεκνζηνγξαθίαο θαη ΜΜΔ. Θέζε: Δηδηθόο Δπηζηήκωλ ζύκθωλα κε ην 

Π.Γ. 407/80, εξγαζηεξηαθόο ζπλεξγάηεο ζην κάζεκα «Μέζνδνη Έξεπλαο 

Μαδηθήο Δπηθνηλωλίαο» (εαξηλό εμάκελν).  

 Από 30/9/2001 έωο 28/2/2011: ΣΔΙ ΢εξξώλ, Σκήκα Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεσλ. 

Θέζε: Δξγαζηεξηαθόο θαη Δπηζηεκνληθόο ΢πλεξγάηεο, δηδάζθωλ ηα καζήκαηα: 

«Δπηρεηξεζηαθέο Γνκέο θαη Δπηθνηλωλίεο» (2002-2011), «Γεκόζηεο ΢ρέζεηο» 

(2002-2011), «Δηζαγωγή ζηε Γηαθήκηζε» (2002--2011), «Γηνηθεηηθή Λνγηζηηθή» 

θαη «Δηδηθά Θέκαηα Γηνηθεηηθήο Λνγηζηηθήο» (2001-2002), θαζώο θαη επηβιέπωλ 

πηπρηαθέο εξγαζίεο θνηηεηώλ/ ηξηώλ κε ζέκαηα ζρεηηθά κε Δπηθνηλωλία, 

Μάξθεηηλγθ θαη Γεκόζηεο ΢ρέζεηο. 

 

2. ΓΙΟΙΚΗΣΙΚΗ ΔΜΠΔΙΡΙΑ ΢ΣΟ ΓΙΔΘΝΔ΢ ΠΑΝΔΠΙ΢ΣΗΜΙΟ ΣΗ΢ ΔΛΛΑΓΟ΢ ΚΑΙ 

ΣΔΙ ΚΔΝΣΡΙΚΗ΢ ΜΑΚΔΓΟΝΙΑ΢ 

 Από 1/9/2021 έωο ζήκεξα: Πξόεδξνο ηνπ Σκήκαηνο Οξγάλσζεο θαη 

Γηνίθεζεο Δπηρεηξήζεσλ, Γηεζλέο Παλεπηζηήκην ηεο Διιάδνο. 

 Από 1/9/2020 έωο 31/8/2021: Πξόεδξνο επηηξνπήο γηα παξαθνινύζεζε ηεο 

ζύκβαζεο γηα ηελ εθκίζζσζε ρώξνπ γηα ηε ιεηηνπξγία βηβιηνπσιείνπ ζηηο 
΢έξξεο, Γηεζλέο Παλεπηζηήκην ηεο Διιάδνο. 

 Από 1/9/2011 έωο 31/8/2014 θαη από 1/9/2016 έωο ζήκεξα: Τπεύζπλνο/ 
Γηεπζπληήο Σνκέα Μάλαηδκελη-Μάξθεηηλγθ ηνπ Σκήκαηνο Γηνίθεζεο 

Δπηρεηξήζεωλ ηνπ ΣΔΗ Κεληξηθήο Μαθεδνλίαο. 
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 Από 14/6/2012 έωο ζήκεξα: Δθπξόζσπνο Μειώλ Δ.Π. ηνπ Σκήκαηνο Γηνίθεζεο 

Δπηρεηξήζεωλ γηα ηελ πινπνίεζε ηεο Πξάμεο κε ηίηιν «Αλνηρηά Φεθηαθά 
Μαζήκαηα ζην Σ.Δ.Ι. ΢εξξώλ» ζην πιαίζην ηνπ Πξνγξάκκαηνο Γηα Βίνπ 

Μάζεζεο. 

 Από 1/6/2012 έωο 2015: Μέινο ηεο ζπληνληζηηθήο επηηξνπήο ηνπ 

κεηαπηπρηαθνύ πξνγξάκκαηνο ζπνπδώλ MBA in Hospitality and Tourism ηνπ 

ΣΔΗ Κεληξηθήο Μαθεδνλίαο. 

 Από 19/9/2012 έωο 18/9/2013: Πξόεδξνο Δπηηξνπήο Καηαζηξνθήο Τιηθνύ, 
ΣΔΗ Κεληξηθήο Μαθεδνλίαο. 

 Από 1/6/2011 έωο 30/5/2012: Μέινο Δπηηξνπήο Αμηνιόγεζεο Δλζηάζεσλ, ΣΔΗ 

΢εξξώλ. 

 17/3/2011: Μέινο Οκάδαο Δξγαζίαο γηα ηελ Αμηνιόγεζε ηωλ Σερληθώλ 

Πξνδηαγξαθώλ ηωλ Πξνζθνξώλ γηα ηελ Αλάδεημε Αλαδόρνπ Φύιαμεο ηωλ 

Κηεξηαθώλ Δγθαηαζηάζεωλ ηνπ Ηδξύκαηνο, ΣΔΗ ΢εξξώλ. 

 15/10/2009: Μέινο ηεο Δπηηξνπήο γηα ηε ΢ύληαμε ηνπ ΢ηξαηεγηθνύ ΢ρεδηαζκνύ 

γηα ηε Γεκνζηόηεηα ηνπ Ηδξύκαηνο. 

 

3. ΓΙΓΑΚΣΙΚΗ ΚΑΙ ΔΠΑΓΓΔΛΜΑΣΙΚΗ ΔΜΠΔΙΡΙΑ ΑΠΟ ΑΛΛΟΤ΢ ΦΟΡΔΙ΢ 

 Από 01/3/2022 έωο θαη ζήκεξα: Δζληθή ΢ρνιή Γεκόζηαο Γηνίθεζεο, ΚΕ’ 

ΔΚΠΑΗΓΔΤΣΗΚΖ ΢ΔΗΡΑ «ΓΖΜΖΣΡΖ΢ ΣΕΑΝΑΚΖ΢», Σκήκα: Γηνίθεζεο 

Τπεξεζηώλ Τγείαο, Β’ Δηδηθή Φάζε ΢πνπδώλ. Θέζε: Γηδάζθωλ καζήκαηνο 

Δπηθνηλωλία ζηηο ππεξεζίεο Τγείαο. 

 Από 1/3/2020 έωο ζήκεξα: Αλώηαηε Γηαθιαδηθή ΢ρνιή Πνιέκνπ 

(Α.ΓΙ.΢.ΠΟ.), Θέζε: Ωξνκίζζηνο Καζεγεηήο καζεκάηωλ Γηαπξαγκαηεύζεωλ θαη 

Δπηθνηλωλίαο. 

 Από 08/09/2003 έωο θαη ζήκεξα: ΢ρνιή Μεηεθπαίδεπζεο θαη Δπηκόξθσζεο 
Διιεληθήο Αζηπλνκίαο, Παξάξηεκα Βνξείνπ Διιάδαο. Θέζε: Ωξνκίζζηνο 

Καζεγεηήο καζεκάηωλ Γεκνζίωλ ΢ρέζεωλ, Δπηθνηλωλίαο θαη Γηνίθεζεο 

Πξνζωπηθνύ. 

 Από 01/10/2004 έωο θαη ζήκεξα: Δζληθό Κέληξν Γεκόζηαο Γηνίθεζεο. Θέζε: 

Δηζεγεηήο ζεκηλαξίωλ ζε ζέκαηα Δπηθνηλωλίαο, Γηαπξαγκαηεύζεωλ θαη Ζγεζίαο. 

 Από 11/7/2011 έωο ζήκεξα: Δηζεγεηέο ζεκηλαξίωλ, νκηιεηήο θαη ζύκβνπινο ζε 

ζέκαηα επηθνηλωλίαο, δεκνζίωλ ζρέζεωλ θαη κάξθεηηλγθ. 
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 Από 29/03/2004 έωο 8/7/2011: Διεύζεξνο Δπαγγεικαηίαο σο εηζεγεηήο 

ζεκηλαξίσλ θαη ζύκβνπινο ζε ζέκαηα επηθνηλωλίαο, δεκνζίωλ ζρέζεωλ θαη 

κάξθεηηλγθ. Δλδεηθηηθέο ζπλεξγαδόκελεο εηαηξίεο θαη θνξείο: Α.Π.Θ., 

Παλεπηζηήκην Μαθεδνλίαο, Eurobank, Grecotel, Capsis Hotel, Les Lazaristes 

Hotel, Ννζνθνκείν Παπαγεωξγίνπ, Goldair, Μαζνύηεο, Ρνκπόπνπινο, ΟΑ΢Θ, 

Travel Plan, Konica Minolta, Δπηκειεηήξηα Ννκνύ ΢εξξώλ. 

 

ΔΠΙ΢ΣΗΜΟΝΙΚΟ ΔΡΓΟ 

1. ΓΙΓΑΚΣΟΡΙΚΗ ΓΙΑΣΡΙΒΗ 

1. Η. Κνηδαϊβάδνγινπ (2006). Η Εικόνα ηοσ Άνδρα Πολιηικού ζηον Ελληνικό Τύπο 

καηά ηη Χρονική Περίοδο 1989-2000. Γηδαθηνξηθή δηαηξηβή. Σκήκα 

Γεκνζηνγξαθίαο θαη ΜΜΔ, Αξηζηνηέιεην Παλεπηζηήκην Θεζζαινλίθεο. 

http://invenio.lib.auth.gr/record/66175/?ln=en. 

 

2. ΓΗΜΟ΢ΙΔΤ΢ΔΙ΢ ΢Δ ΔΠΙ΢ΣΗΜΟΝΙΚΑ ΠΔΡΙΟΓΙΚΑ 

1. Fragidis, G., Riskos, K. and Kotzaivazoglou I. (2022) Designing the Tourist 

Journey for the Advancement of Sustainable Tourist Practices, Sustainability, 

14(15): 9978. 

2. Fragidis, G. & Kotzaivazoglou, I. (2022). Goal modelling for strategic 

dependency analysis in destination management. Journal of Tourism, Heritage 

& Services Marketing, 8(2): 3-15. 

3. K. Riskos, P. Dekoulou, L. Hatzithomas and I. Kotzaivazoglou (2022). The 

impact of nostalgic corporate storytelling on brand heritage: A multiple 

mediation model. International Journal of Business Science and Applied 

Management, Vol. 17(2): 1-15. 

4. I. Kotzaivazoglou, L. Hatzithomas and E. Tsichla (2018). Gender stereotypes in 

advertisements for male politicians: Longitudinal evidence from Greece. 

International Review of Public and Nonprofit Marketing, Vol. 15(3): 333-352. 

5. I. Kotzaivazoglou (2017). Communicating and developing relationships 

through Facebook: The case of Greek Organizations. International Journal of 

Technology Marketing, Vol. 12(4): 375-388. 
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6. Georgantzis N., Vasileiou E. and Kotzaivazoglou I. (2017). Peer norm guesses 

and self-reported attitudes towards performance-related pay. PLoS ONE Vol. 

12(4): e0174724. https://doi.org/10.1371/journal.pone.0174724. 

7. I. Kotzaivazoglou (2015). When political marketing strategy ignores delivery: 

Lessons from the Greek experience. International Journal of Strategic 

Innovative Marketing, Vol. 2(2): 30-47. 

8. E. Plakoyiannaki, A. Kampouri, G. Stavraki, I. Kotzaivazoglou (2014). 

‘Internationalisation of Family Firms in Greece: Going Global through a 
Digital Entry Mode’. Marketing Intelligence and Planning, Vol. 32(2): 190-207. 

9. I. Kotzaivazoglou (2011) ‘Political Marketing in the Greek Context: Does 

Market Orientation Exist?’. International Review of Public and Nonprofit 

Marketing, Vol. 8(1): 41-56. 

10. S. Mavridis, I. Kotzaivazoglou, T. Xinidou, C. Triandafyllidou (2008). 

‘Information and Communication Technologies Applications in Greek Food 

and Beverages Companies’, International Review of Applied Economic 

Research, Vol. 3(1-2), p. 11-20. 

11. Η. Κνηδαϊβάδνγινπ, Ν. Ζγνπκελάθε (2006) ‘Η Δπηζηεκνληθή ΢πδήηεζε γηα ηελ 

Αμηνπηζηία θαη Δγθπξόηεηα ηεο Αλάιπζεο Πεξηερνκέλνπ σο έλα 

Μεζνδνινγηθό Δξγαιείν Έξεπλαο ηεο Δπηθνηλσλίαο: Σα Όξηα Δθαξκνγήο 
θαη ε Υξεζηκόηεηα ηεο Μεζόδνπ’. Γηνίθεζε θαη Οηθνλνκία, Δμακεληαία 

Δπηζηεκνληθή Δπηζεώξεζε, Σεύρνο 3, ζει. 73-89. 

 

3. ΒΙΒΛΙΑ 

1. C. Bovee θαη J. Thill (2022). Σύγτρονη επιτειρηζιακή επικοινωνία (Γεληθή 

επηκέιεηα ζηα ειιεληθά Η. Κνηδαϊβάδνγινπ). Λεπθωζία, Κύπξνο: Broken Hill 
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